
sport, action, fun
... for everyone!
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Ein
zigartiger A

u
ftritt. N

a Lo
go

!

M
arken

 sch
affen

. A
kzen

te setzen
!

Eine D
efinition von M

arketing (O
rbis W

irtschaftslexikon):
„Alle M

aßnahm
en einer U

nternehm
ung, die darauf aus-

gerichtet sind, den Absatz zu fördern.“
G

em
einsam

 w
erden Ideen und Konzepte für erfolgreiches

M
arketing erarbeitet, w

ie z.B
. die D

urchführung eines
D

irektm
ailings (Konzeption, Adressfindung und Aussendung

der M
ailings) oder eines M

esseauftrittes m
it passendem

W
erbem

aterial und Tipps für die M
essenacharbeit. W

eitere
Schlagw

örter m
odernen M

arketings sind u.a. G
uerilla-

M
arketing, Public Relation, O

nline-M
arketing, Affiliate,

Viralm
arketing, Suchm

aschinenoptim
ierung, u.v.m

.
Es gibt interessante Förderungen (Zuschüsse) für das
C

oaching von Existenzgründern.

D
ie M

arketing-Frage lautet: „W
er sagt w

as in w
elchem

Kanal zu w
em

 m
it w

elchem
 Effekt?“

W
e

ltW
e

it W
erb

en
...

In einem
 intensiven G

espräch w
erden die Struktur und

das D
esign festgelegt. Sie bestim

m
en den U

m
fang und

die Art der Program
m

ierung. Egal ob es sich hierbei um
m

oderne H
TM

L-Program
m

ierung, um
 ein um

fangreiches
CM

S-Projekt oder um
 Suchm

aschinenoptim
ierung handelt,

w
ir finden im

m
er die passende Lösung für Sie.

G
oogle, die Internetsuchm

aschine N
um

m
er eins (M

arkt-
anteil ca. 8

5
%

) bietet zahlreiche H
ilfsm

ittel für den
Internetbetreiber (z.B. G

oogle-AdW
ords, -AdSense, -M

aps,
-Blogs, -Analytics, ...).

Ihr Firm
enlogo m

uß die Kernaussage Ihres U
nternehm

ens
w

iederspiegeln. Ein gut gestaltetes Logo hat einige w
ichtige

Kriterien zu erfüllen: leicht reproduzierbar, schnelle W
ieder-

erkennung und v.a. eine kreative Idee im
 H

intergrund. Ein
professionelles Logo funktioniert sow

ohl in Farbe, G
raustufe

als auch in Schw
arz/W

eiß (in groß oder klein).
Ein gut designtes Logo "beschreibt" die kom

plette Firm
en-

philosophie in w
enigen Zeichen.

Auch bestehende Logos bedürfen oft einer O
ptim

ierung,
zum

 einen um
 die Firm

enaussage zu verstärken, zum
anderen um

 die techn. U
m

setzung/Reproduzierbarkeit
zu verbessern oder um

 es „der Zeit“ anzupassen.
U

nsere Vorgehensw
eise hierbei: Ihr Logo w

ird zuerst
analysiert, w

obei die Stärken und Schw
ächen aufgezeigt

w
erden. In einem

 w
eiteren Schritt w

erden m
ehrere Layouts

entw
ickelt und präsentiert. Anschließend w

erden Ihre
W

ünsche und Korrekturen durchgeführt bis ein optim
ales

Ergebnis erreicht w
ird. Zu guter Letzt w

ird das fertige Logo
noch in allen notw

endigen D
ateiform

aten (PC
 und M

ac)
und Farbvariationen auf C

D
 gespeichert und Ihnen zur

Verfügung gestellt.

Alte Logo-Vorlage
Optim

iertes Logo

Direktm
ailing m

it Beileger
PR-Aktionen (Presse)

PR-Aktionen (Presse, Internet, Radio)
M

essestand

HTM
L/CSS: w

w
w

.kozeny-bau.de
HTM

L: w
w

w
.m

oebel-lang.de

Google: AdW
ords

Internet-Shop: w
w

w
.baby-tshirt.de

HTM
L: w

w
w

.sonnenhaus-kozeny.de
CM

S: w
w

w
.optik-enzinger.de

H
TM

L-D
okum

ente (engl. H
ypertext M

arkup Language)
sind die G

rundlage des W
orld W

ide W
eb.

Ein C
ontent-M

anagem
ent-System

 (C
M

S) ist ein Anw
en-

dungsprogram
m

 v.a. für die einfache Pflege und Aktuali-
sierung der Firm

en-H
om

epage.
Internetshop m

it integriertem
 W

arenkorb, zahlreichen
Layouts und unterschiedlichen Bezahlsystem

en für den
erfolgreichen Start in den E-C

om
m

erce.
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